
Entwicklung des Einzelhandelsumsatzes und des Anteils des Onlinehandels (2000–2019) Abbildung 1.7

Hinweis: Einzelhandel im engeren Sinne bezeichnet die institutionellen Einzelhandelsformen in Deutschland einschließlich ihrer 
Onlineumsätze, ohne Apotheken, Kfz-, Brennsto�- und Kraftsto�andel.
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Onlineanteil in Prozent Umsatzvolumen im gesamtdeutschen Einzelhandel in Mrd. Euro (netto)
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