Kommunikation rund um das Thema Parken
Von der defensiven zur offensiven Argumentation
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Woruber reden wir?

Parkraummanagement und Parkraumbewirtschaftung Abbildung 1

Parkraummanagement
Angebotssteverung

- Ausweisung cder Reduzierung von Strafenraumparken

- Stellplatzsatzung/-regelung

- Farderung von Sammelgaragen, Zeitliche Mehrfachnutzung
von Parkfidachen

- Betriebliches Stellplatzmanagement

— Parkraumangebot

Offentlich
rugangliche
Parkierungs-

anlagen

Parkstande auf
daffentlichen
Verkehrsflachen

Private
Stellplatze

-Parkleitsystem Bey erparke
-figlfuhrungssysteme Jberwachung
-Parking-Apps

Parkraumbewirtschaftung -

Informationssysteme

Eigene Darstellung nach Senatsverwaltung for Stadtentwicklung Berlin (2004): Leitfaden Parkraumbewirtschaftung, Berlin.
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Was haben wir gemacht?

* Fact Sheet
Juni / August

2018

» Bewertung vorhandener Leitfaden durch kommunale Praxispartner

o | Experteninterviews kommunale Praxispartner

2018

» Entkraftung Gegenargumente
« kommunale Strategien Parkraummanagement

Novemb . Lo
il - gelungene Kommunikation & Partizipation

* Leitfaden fur die kommunale Praxis

Februar
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Fact Sheet

Sicherheit

Parken

Sehen und gesehen werden ist zwischen dicht

parkenden Autos problematisch

Zugeparks Smralien sellen ein Slcherhats-
riatko dar, mic Folgen fir slle Verkehreredl-
nehmer. Fslachparker blockiersn Fahrrad-
gpuren, Bshindenenparkplies, Lisfar- und
Fenerwehmufshrien Dadurch werden andere
‘tehindam und gefshrder. Auswalchmantwrer
ktinnen mu Unfallen fohren Polfgingar ktn-
nenzwischen eng srehenden Aurne dis Soelis
olchr tiberqueren oder werden tbersehen,
wenn ale auf die Fahrbahn rreten. Obendrain
‘beal nrrachrigen immer grtiar werdends Plow
die Sichoverhaliniess, Doch obsohl Felech-
parken gafihriich tzrund Unfille werareachen
kanm, wird ee our gering senkdonten und
allzu ofr &ls Bagarelldelike berachrer.

Risiko fiir Kinder

Gnalie parkande Aubas am StraBenrand wardeckan
din Scht auf querende mrﬂh\'dm Klssan
werden immer gralar, ich zum Eeispid Kinder
ungesehen wischen dan parkenden Autas auftau-
chan und dia Unfalgedahr stoig.

s Eib

Falschparker behindern den Verkehrsfluss
Parkan in zweiter Reiba ader
zugeperktn Geh- und Rad-
wege IMANDEn andans
Warkatrstainghmer
zu riskantan
Maridwvarn.

Autos werden immer graBer

SU¥ daminieran punehmand den Strallarraum,
abar dor warhardena Flstz wachst nicht mit
Fast jedes vierte nau rugelsssens Fahreug ist
mittlerwele ain SUW
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U, Galindwwagan

Sportwispn, Wans, Soratige

Eomgaket, biibal,, charklaars

Miris, Muimegun
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eagatelldelikt Falschparken

Trokz des hahan Sidwarheitsrisikas kastatgefabrdandes
Falechparkan auf Goh- und nin Deutschlsrd
riar 20 Euna, ardare Landaer bestrafen es hartar.

m Deutschiand
Y <
I TYY hi=derlande

Gullywher | iriermaionlen Vesgeich

Der Gesetzgeber behandelt
Verkehrsteilnehmer unterschiedlich
Srhwarriahrer mossen bei wiederholiem Yengehen
mit krafsnzmiga redhnan und wardan damit umvar-
haltnismiaiti hoch bestraft,

wihrand Felschparar rokz

Gafshrdung arderar rur sing

Crdnunoewadigheit begahan.

Zeit und Kosten

Parkpldtze kosten die allgemeinheit Geld. Autofabrer auf
Parkplatzsuche zahlen mit Zeit und Nerven

Der Bauund die netandbamng von Park-
plimenvemraachen hohs Koeten. Dieaewer-
den zumgralfen Tell vondar Allgemsinhait
gerzegen, well knsrendeckends Parkgebithren
1n Denmechland keios Abzepiam finden Das
1m inernatianslen Vergledch sehr ginsrige
Bewohnerparken deckr nut sinen Brochmsl
der taraéchlichen Auagaben - a0 wird eln Ba-
wohnerperkausweds in Barlin filr gerade ein-
msl 10 Euro proJshr snspegeben Parkplime
koeen abar ndcht nur Geld, sondern dle Suche
pach thnen kester such Nerwven. So fiihlen aich
wel Drimel allar Avrofshrer bat der tiglichen
Jegd nach elnem Parkplars pestresar.

Parkplatze kosten Geld

Dis Beraitstalbungskasten for sivan bavrtschaftaten
Stodplstr am Stralfonrand in Bedin belsufon Sch s
dnca Z20Eura pro Jahe

Aninlis rach Kowleng repgen
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Findin bximichlichs ba sliche Hervisiung,
Crtanmerey, Paingaeg and Celackiug

Autos sind tever, Parken ist ginstig

wvm wargleich i den fixen und vanabkn Kasten gines
durchschnittlichen Autas sind die Gabobean for sinen
Bewchrsrparkouswesis mit maxdmel 30,20 Gura ver-
schwindand gedng D sind wonigar als gin Fromnt
dar durchechnittichen basten, die gin Haushsle

pro Jahr for das eigene &uio aufwandat. 0w snd dia
Ersftstoffiostan moch nicht sinmal eingamschinat.

218 Varmcharang ved Seamn

e

EIN BEWOHMERPARKAUSWEIS IN
STOCKHOLM KDSTET 827 € IM JAHR.

Parkplatzsuche ist verlorene Lebenszeit
Dar durchschnittliche Auto-
tshrorin siner dautschan
Grofistadt varbringt 40 bis 70
Stundan im Jebr mit dar Suche
niach @nerm Farkplatz, wail @5
an sffektiven Parkraum.-
mansgament foht. Ces ant-
spricht 5 bis B Urnaubsiagan!

Mitgefangen ...

Der Bau von Tiefgaragen wird won allen Hausbewohnern mitfinanziert

Ein Tiefgaragernstellplatz in einem typichen Mats-
haus in einem Eallungsgebiet kostat in der Herstellung
durchsdhnittlich zwischen 22,000 bis 26.000 Euro.

Die Tiefgarage macht damit knapp 10 Prozent der
Gebaudebaukosten aus, die in der Regel auf alle Haus-
bawohner umgelegt werden. Dabei spiglt e keine
Rolle, wia sie finanzi=ll ausgestattat sind und ob =ie

ain Auto besitzen oder nicht.
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Streitfall Parken?
Kommunen positionieren sich!

* Parkraummanagement schafft Platz fur die
Verkehrswende!

* Flachenfrald durch parkende Autos ist irrational (12,5 gm
pro Parkplatz sind mehr als manches Kinderzimmer)

* Nichts tun ist keine LOsung

* Unternehmen machen aus der Parknot bereits
Geschaftsmodelle (Parkraumdetektion, Park Apps, ...)

* Gerichte bestatigen Parkraummanagement als
wirkungsvolles Instrument zur Luftreinhaltung
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Gegenargumente entkraften

* Parkgebuhren sind Abzocke

* Parkgebuhren sind ungerecht

° Irgendwo mussen die Autos ja hin

* Mich kommt keiner mehr besuchen

* Als Pendlerin bin auf das Auto angewiesen

* Ohne Parkplatze kann ich mein Geschaft schlief3en!
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Abzocke? Stimmt das wirklich?

Gebdhren fir das Kurzzeitparken
in deutschen und europdischen Grofstadten im Vergleich

I
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Cotthus Minchen Stuttgart : Kopenhagen Amsterdam

Quelle: Eigene Abb. nach ParkgebUhren-Ordnung sowie Intemetseiten der genannten Stadte.
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Abzocke? Stimmt das wirklich?

Gebuhren fur das Bewohnerparken in deutschen und européaischen Stadten pro
Jahr im Vergleich
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Berlin MuUnchen Cottbus : Kopenhagen Amsterdam Stockholm
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Abzocke! Stimmt das wirklich?

Bagatelldelikt Falschparken

Trotz des hohen Sicherheitsrisikos kostet gefahrdendes
Falschparken auf Geh- und Radweqgen in Deutschland
nur 30 Buro, andere Lander bestrafen es harter.

m Deutschland

Bugelder im internationalen Yergleich
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Parkgebuhren sind ungerecht?

Personen mit niedrigem 6konomischen Status
erledigen zu 55% ihre Wege mit dem

Umweltverbund.

Modal 5plit in Abhangigkeit vom tkonomischen Status

sehr niedrig

12%

33%

28%

15%

W Rad W zu FuR ooy B MIv-Mitfahrer

Quelle: BMVI (2017).

Abbildung 6

sehr hoch

43%

20%

15%

B rIv-Fahrer
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Parkgebuhren sind ungerecht?

Prelsentwicklung OPNV-Tickets und Parkgebiihren in Miinchen

80%T Monatskarte
60% +
Einzelticket
40% T
20% t
Parkgebiihr pro Stunde
ﬂ% i B 1 2 1 2
2003 2006 2009 2012 2015 2018
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Bausteine fur ein erfolgreiches Parkraummanagement

1. Parkraumbewirtschaftung gesamtstadtisch planen und
beschliel3en

((
Que.lll’,gz: SenUVK Berlig
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Bausteine fur ein erfolgreiches Parkraummanagement

2. Rechtsrahmen offensiv nutzen

Hindernisse:
— Gemeingebrauch,
— verkehrliche Begriindung von Parkbewirtschaftungszonen
(Parkdruck, unterschiedliche Nutzergruppen),
— Verhaltnis von (Bewohner) Parkgebthren / Bul3geldern /
Personalkosten

Chancen:
— aktuelle Rechtsprechung - mit Verwels auf Luftreinhaltung
— Stadt Frankfurt/M — Parkscheinpflicht soll in allen zentralen
Stadtteilen eingefuhrt werden
— Mdunchner Stadtrat beschliel3t Verkehrswende (13.02.2019) -
bﬁentliche Flachen sollen zugunsten von 6ffentlichen

hrsmitteln, Fuldgangern und Radlern neu aufgeteilt werden
tpping TS oo ) 0|| U
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Bausteine fur ein erfolgreiches Parkraummanagement

3. Parkraumkonzepte - Wissensdefizite beseitigen!

Zitat Birke Bronner, Karlsruhe: ,Wir haben kein Parkproblem, sondern
ein kostenlos-vor-der-Hausttr-parken-Problem®

— 5
RIS ¥, .

Foto: Jorg T'ﬁie) ann-Linden
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Bausteine fur ein erfolgreiches Parkraummanagement

4. Die Verkehrswende braucht ein proaktives
Parkraummanagement.

Foto: Emmily Wiedehoftt ‘
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Bausteine fur ein erfolgreiches Parkraummanagement

5. Integriert planen - Zeitfenster geschickt nutzen!

U a_%ai‘ . ;9 ' -
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Bausteine fur ein erfolgreiches Parkraummanagement

6. Temporare MalRnahmen als Eisbrecher nutzen!

,,M(ij]_s_sen ,Aufstand gegen
Tra 'tr']??s' die neue
geschaite FuRgéngerzone*

)2 T
r

schlieRen?” » | Miinchen, Sendlinger Stral3e

,,,,,
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Bausteine fur ein erfolgreiches Parkraummanagement

,Das
Einkaufsklima
hat sich

Minchen, Sendlinger Stral3e
verbessert"

.‘.i"‘ -

e ek
AR
o

—

,eigentlich kann
man sich die
Sendlinger Stral3e
gar nicht mehr mit
Autos vorstellen!”

| -

-
!

— \

- 9 .
Foto: Petra Schramek d F
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BlUrgerinnen und Burger beteiligen, aber wie?

Nachhaltige Prozesse brauchen gute interne Steuerung Abbildung 22

Die Malsnahme / das Konzept wird
zunachst im inneren Lenkungskreis
etabliert — dieser bleibt den gesamten
Prozess Uber in einer aktiven, steuernden
Rolle

Ausgewahlte Zielgruppen wer-
den mit malsgeschneiderten
Botschaften und Mallnahmen
angesprochen

Relevante Multiplikatoren etwa
aus angrenzenden Amtern und

Die Bevélkerung wird Dezernaten werden eingebunden

Uber Malnahmen
informiert und aktiviert

Medien werden involviert

Quelle: Projekterfahrungen von tippingpoints.
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BlUrgerinnen und Burger beteiligen, aber wie?

Frihzeitige Einbindung:

* steigert Akzeptanz

* bietet lokalspezifische Informationen

* erschliel3t Multiplikatoren, organisiert FUrsprecher

Achtung:

* Verfahren innerhalb und aul3erhalb der Verwaltung vordenken (z.B.
Rollenspiele in Berlin-Pankow)

* keine falschen Erwartungen wecken, nicht das ,ob“, sondern das ,wie"
zur Debatte stellen

* zwischen ,leisen® und ,lauten” Gruppen differenzieren
* Gegenwind aushalten
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Parken als Gewinnerthema vermitteln

Framing: Storytelling:
den richtigen Rahmen setzen sorgt fur Aufmerksamkeit
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!
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