Treiberanalyse fir die Kaufbereitschaft von E-Pkw und Ubersicht Lademéglichkeiten Abbildung 10

Lademadglichkeit (Zuhause bzw. auf der Arbeit) 68
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Agora Verkehrswende & SKN (2026) | Quelle: Umfrage Innofact; Zur Bestimmung der wichtigsten Einflussfaktoren auf die Kaufbereit-
schaft wurde ein lineares Regressionsmodell anwendet. In dieser Analyse wurden die Werte standardisiert. Dadurch lassen sich die
EinflussgroéRen direkt miteinander vergleichen: Ein Wert von 68 % bedeutet, dass dieser Faktor den groRten Anteil an der erklarten
Varianz hat. Ein Faktor mit 10 % Einfluss wirkt also rund siebenmal schwacher als einer mit 68 %. Stichprobe: Alle Befragten, n=3.000.



